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Im Internet werben mit Google AdWords 
 
Suchmaschinen und Internet-Verzeichnisse sind heute der am häufigsten gewählte Weg, Produkte oder 
Dienstleistungen über das Internet zu finden. Da das Suchmaschinenranking unkalkulierbaren Größen 
unterliegt und ein Top Ten-Rankingplatz oftmals nur mit undurchsichtigen Tricksereien zu bewerkstelligen ist, 
haben sich Suchmaschinen-Anzeigen mittlerweile als feste Größe im Suchmaschinen-Marketing etabliert. 
Immer mehr Unternehmen wählen diese Form der Internetwerbung. 
 
Der Vorteil: Durch Anzeigen treten Sie genau in dem Moment bei neuen Kunden in Erscheinung, wenn diese 
Ihre Produkte oder Dienstleistungen über das Internet suchen – wenn Sie wünschen, auch nur in ihrer Region. 
Sie werben zu einem von Ihnen bestimmten Budget in einem klar definierten Zeitraum. Die am stärksten 
frequentierte Volltext-Suchmaschine – vor allem im regionalen Sektor – ist Google. 
 
faustcommunications befasst sich täglich mit Fragen der Vermarktung und bietet Ihnen als erfahrener 
Marketing-Service-Dienstleister die professionelle Betreuung Ihrer Google-AdWords-Kampagne an. Google 
bietet mit seinem AdWords-Tool ein leistungsstarkes Werkzeug an, um eine internetbasierte Anzeigen-
Kampagne auf eine bestimmte Region und Zielgruppe zugeschnitten zu initiieren. 

 

 
 

 
Wir planen Ihre Suchmaschinen-Werbekampagne, erstellen für Sie optimale Anzeigentexte sowie 
Suchwortlisten und nehmen die Buchung für Sie vor. Darüber hinaus betreuen und optimieren wir Ihre 
Werbekampagne fortlaufend und bereiten die Ergebnisse auf Wunsch individuell für Sie auf. 
 
Als Marketing- und Kommunikationsdienstleister übernehmen wir für Sie gerne auch die Gestaltung und 
Implementierung Ihrer Landing-Pages (Seiten, auf die ein Besucher »landet«, wenn er Ihre Anzeigen anklickt) 
bzw. Ihrer gesamten Webpräsenz. 
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1 Unsere Leistungen im Überblick 

1.1 Analyse 

Zunächst führen wir eine Analyse Ihres Internet-Angebotes durch und definieren, in Zusammenarbeit mit Ihnen, 
die für Ihre Zielgruppe relevanten Suchbegriffe und Such-Phrasen. Wir schlagen Ihnen ein maximales 
Tagesbudget pro Kampagne vor und ermitteln die Kosten pro Besucher für jeden Ihrer Suchbegriffe. Die Höhe 
der Besucherkosten hängt von der Nachfrage Ihrer Mitbewerber und von den jeweiligen Suchbegriffen ab. Der 
Klick-Preis variiert von minimal 0,05 EUR bei wenig bis zu mehreren Euro bei stark nachgefragten Begriffen. Hier 
gilt es anzumerken, dass sich der Dienstleistungsbereich in den letzten Jahren zum teuersten Bereich entwickelt 
hat. 

Je besser die textliche Gestaltung Ihrer Anzeigen und die Auswahl der Suchworte, desto höher sind auch die 
Klick-Raten und somit die Zahl der relevanten Besucher auf Ihrer Website.  
Aktuelle Daten finden Sie dazu auch unter: http://www.explido-webmarketing.de/spixx_aktuell.htm 

Bei Beauftragung sprechen wir mit Ihnen in einem ersten Schritt über Ihre Kampagnen-Ziele. Dabei definieren 
wir mit Ihnen die bestmögliche Ausrichtung Ihrer Anzeigen auf Ihre Zielgruppen und Produkte und/oder 
Dienstleistungen. Damit die gewonnenen Besucher für Sie auch zu »Kunden« werden, prüfen wir vor dem Start 
der Kampagne Ihre Website hinsichtlich ihres Zielgruppen-Nutzens, der Benutzerführung (Usability), bereits 
vorhandener Möglichkeiten der Kundengewinnung sowie allgemeiner Kriterien einer Website. Sie erhalten von 
uns eine kostenlose Überprüfung und Bewertung (Review) zu Ihrer Webpräsenz. Sollten sich Verbesserungs-
möglichkeiten ergeben, führen wir Ihnen diese kostenlos auf. 

1.2 Kampagnengestaltung 

Auf Basis Ihrer Vorgaben entwerfen wir anschließend Ihre Kampagne und bilden aus den Haupt-Suchbegriffen 
Suchwort-Kombinationen und Erweiterungen pro Anzeige. Dazu selektieren wir aus mehreren, ständig aktuell 
gehaltenen Suchwort-Datenbanken die besten und Erfolg versprechendsten Suchbegriffe zu Ihrem Angebot und 
testen verschiedene Überschriften- und Textvarianten. 
 

1.3 Kampagnenmanagement 

Nach Freigabe der Anzeigentexte durch Sie stellen wir Ihre Kampagne online und übernehmen das laufende 
Management (Kontrolle, Erfolgs- und Kostenoptimierung). Durch das kontinuierliche Kampagnenmanagement 
und eine ständige Beobachtung der Preisentwicklung (Kosten pro Klick für bestimmte Suchwörter) werden wir 
mit Ihrem Werbe-Budget versuchen, immer die optimale Anzahl qualifizierter Besucher für Sie zu gewinnen. 
 

1.4 Kontrolle und Reporting 

Eine Kampagne sollte im Idealfall ständig verbessert und optimiert werden. Suchwörter, die nicht performen, 
werden entfernt, andere ggf. hinein genommen. Oftmals ist es auch sinnvoll, mehrere Anzeigen mit 
unterschiedlichen Text- bzw. Headlinevariationen gleichzeitig geschaltet zu haben. Hierzu beraten wir Sie 
individuell und empfehlen Ihnen die aus unserer Sicht sinnvollste Variante. 
 
Um den Erfolg Ihrer Anzeigen zu sichern, bieten wir Ihnen auf Wunsch monatliche Reports an, durch welche Ihre 
Kampagnenergebnisse, die Kaufrate und letztendlich Ihr Return on invest laufend kontrolliert und verbessert 
werden können. 
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2 Kosten 

Die Kosten für Ihre Suchmaschinen-Werbekampagne setzen sich zusammen aus: 
 

1. dem Honorar für das Kampagnen-Setup (Einrichtung Ihrer Kampagne inkl. Beratung, Planung, Keyword-
Recherche, Anzeigen-Textgestaltung, Buchung bei Google, Anpassung etc.) 

2. dem monatlichen Betreuungshonorar (ständige Kontrolle, Wochenendabschaltung, Optimierung etc.)  

3. den effektiven Schaltkosten (Monatsbudget = Klick-Gebühren) 
 

2.1 Kampagnen-Setup 

• individuelle Beratung zu Ihren Kampagnenzielen und Kampagnenstrategie 

• Review Ihrer Landingpages sowie der umgebenden Website und Empfehlungen zu deren Optimierung 

• Suchwortanalyse 

• Suchwortdefinition (mit Ihrer Unterstützung) 

• Kampagneneinrichtung 

• 1 Suchwortgruppe 

• 2 Textanzeigen  

• Platzierung regional bzw. bundes-/weltweit 

• Optional im Google Such-Werbenetzwerk (T-online, CHIP Online, FOCUS Online, MAX Online 
und OnVista.de etc.) 

• optional auf Google Partnerseiten (Seiten, die Google-Werbeanzeigen einblenden) 

Preis auf Anfrage 
 

2.2 monatliche Betreuung 

• Kontrolle und ständige Optimierung 

• der Suchwortperformance 

• des Tagesbudgets 

• des Klickpreises 

• einmalige Änderung des Anzeigentextes 

• ggf. Wochenendabschaltung 

• monatlicher Google-Statusbericht (via E-Mail) 

Preis auf Anfrage 
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Die Google-Kontoeinrichtungsgebühr von 5,– EUR sowie die tatsächlich anfallenden Klickkosten (zzgl. 16% 
MwSt.) reichen wir 1:1 an Sie weiter. Zwecks Verrechnung Ihres Monats-Budgets mit dem Suchmaschinen-
betreiber benötigen wir Ihre Bankverbindung sowie Umsatzsteuer-ID. Das Budget wird durch Google direkt von 
Ihrem Konto abgebucht – eine Rechnung ist via Internet jederzeit abrufbar. 

2.3 Google-AdWords-Budget 

Das Budget ist zum einen davon abhängig, was Sie bereit sind, in eine Kampagne zu investieren und zum 
anderen von der Reaktion Ihrer Zielgruppe auf Ihre Anzeige. 

Als Anfangsparameter (im Bereich der Dienstleistungen) schlagen wir ein Monatsbudget von z.B. 300,– EUR pro 
Kampagne vor – wobei das Budget trotz einer 24-Std.-Verfügbarkeit Ihrer Anzeige in der Regel nie voll 
ausgeschöpft wird. Das Tagesbudget wird von uns im Laufe der Kampagne auf Basis der tatsächlich anfallenden 
Kosten individuell angepasst.  

2.4 Laufzeit 

Die Laufzeit der Kampagne beträgt im Minimum 3 Monate. Eine Verlängerung der Laufzeit um jeweils 3 Monate 
ist jederzeit möglich. Die Kampagne ist jederzeit kündbar mit 14 Tage Frist zum Ende der Laufzeit. 

2.5 Zusätzliche Anzeigen 

Das Einrichten und Schalten jeder weiteren Kampagne oder Anzeige inkl. individuellem Text und Keywordset 
berechnen wir je nach Aufwand mit 

• Preis auf Anfrage 

2.6 Individuelle Kampagnenauswertung 

Auf Wunsch stellen wir Ihnen monatlich auch eine individuelle Kampagnenauswertung zusammen  

• Preis auf Anfrage 

 

Weitere Informationen zu Google AdWords finden Sie auch unter https://adwords.google.com. 

Unser Konzept stellt die individuelle Betreuung unserer Kunden in den Vordergrund. Dabei reicht unsere 
Leistung weit über die Schaltung von Onlineanzeigen hinaus. Vielmehr unterstützen wir unsere Kunden 
umfassend in Fragen des Marketings und der Kommunikation. Weitere Fragen dazu beantworten wir Ihnen 
gern. 
 
faustcommunications  
fon: 030 - 44 04 99 61 
fax: 01212 - 5760 - 12942 
info@faust-communications.de 
www.faust-communications.de 
 
Ansprechpartner: Holger Faust 
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FAX-Rückantwort an 01212 - 5 760 - 12 942  

 

 

Ich bin interessiert an weiteren Informationen zum Thema Google AdWords und wünsche einen unverbindlichen 
telefonischen Gesprächstermin. Bitte nehmen Sie zwecks Terminvereinbarung Kontakt mit mir auf. 

 

Name:   .......................................................................................... 

Vorname:  .......................................................................................... 

Unternehmen:  .......................................................................................... 

Straße:   .......................................................................................... 

PLZ und Ort:  .......................................................................................... 

Tel.:   .......................................................................................... 

E-Mail:   .......................................................................................... 

Terminvorschlag .......................................................................................... 

 

 

 

 

 

 


